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KundenrezensionenHilfreichste Kundenrezensionen4 von 4 Kunden fanden die folgende Rezension hilfreich. Das 
Standardwerk zum Dialogmarketing per E-MailVon Karina MatejcekMarketing per E-Mail gehrt fr viele 
Unternehmen zum Standardrepertoire im Marketing-Mix. Was jedoch nicht bedeutet, dass all diese Unternehmen auch 
wirklich verstanden htten, wie es funktioniert.Die Orientierung an den in diesem Buch vermittelten Inhalten bewahrt 
vor Schaden, rger, Peinlichkeiten, Enttuschungen und Fehlinvestitionen. Der Autor Martin Aschoff ist echter Experte, 
der sein Wissen aus der Praxis generiert und dieses systematisch und anwendungsorientiert prsentiert.Das Buch 
berzeugt durch bersichtlichen Aufbau, ein ausfhrliches Inhaltsverzeichnis, ein detailliertes Stichwortverzeichnis und 
natrlich durch die praxisorientierte Aufbereitung der Materie. Es ist sehr verstndlich geschrieben und daher auch fr 
Einsteiger in die Thematik gut geeignet.Die nun vorliegende 2. Auflage des Standardwerks wurde um einige 
wesentliche Themen wie Einsatz von PDF und Video, Umgang mit Spam-Filtern und Informationen ber die aktuelle 
Rechtslage erweitert.Jene, die schon lnger aktiv E-Mail-Marketing betreiben oder redaktionelle Newsletter 
verffentlichen, werden viele Hinweise auf Optimierungsmglichkeiten finden und sich in zahlreichen Details auf den 
neuesten Stand bringen knnen. Prdikat: sehr empfehlenswert.4 von 4 Kunden fanden die folgende Rezension hilfreich. 
Ein wertvolles ManualVon KOeWie gestalte ich E-Communications? Eine Frage, die sich Practitioners heute mehr 
denn je stellen mssen. Den gestiegenen Anforderungen seitens der Mrkte stellen sich aber nicht nur Fragen nach den 
technischen Mglichkeiten gegenber. Dann ist da auch noch die "dunkle" Seite namens Spam, TDDSG, 
Informationberflutung, Firewalls. Faktoren, die der E-Communication wichtige Richtlinien und Grenzen 
aufweisen.Auf sehr viele dieser Fragen und Problematiken bietet Aschoff fundierte und praktisch-anwendbare 
Lsungen. Besonders in Zeiten restriktiver Budgets weist der Autor auch fundiert auf dieses Lastenheft hin.Wer sich 
mit E-Communications in Form von Newslettern, Email-Marketing oder hnlichen Online-Formen der multichannel 
Kommunikation befasst, findet hier reale und konkrete Handlungsempfehlungen. 4 Sterne nur, weil es 4,5 nicht 
gibt.Klaus OestreicherMember of the Chartered Institute of Public Relations2 von 2 Kunden fanden die folgende 
Rezension hilfreich. Gut fr Einsteiger -- Zu wenig fr den ExpertenVon Markus FllerDieses Buch gibt einen schnellen 
und guten berblick ber das Thema Direkt und Dialogmarketing per Email.Vor allem Einsteiger bzw. wer nur 
gelegentlich mit Email Marketing in Berhrung kommt, erhlt Basis-Informationen zum Thema.Wer jedoch aktuelleste 
Erkenntnisse bzw. advanced Informationen sucht, sollte auf andere Werke oder Berichte von Marktforschungs-
Unternehmen zurckgreifen.

Pressestimmen"Ein praxisnaher, witziger Ratgeber fr Marketingstrategen." WirtschaftsWoche, 11. April 2002"Dieses 
Praxis-Werk ist ein Muss fr den E-Marketer." CYbiz, Juli 2002"Die Thematik wird sowohl theoretisch anschaulich 
wie praxisnah dargestellt." FAZ, 5. August 2002"Werbung per E-Mail - optimiert serviert." Horizont, 8. Dezember 
2005"Einsteiger erhalten einen soliden Einblick in das Metier, und auch Kenner finden darin interessante Details. Die 
lehrreiche wie unterhaltsame Lektre ist fr jeden geeignet, der sich fr Marketing interessiert." marketing journal, Juli 
2006KurzbeschreibungDie Bedeutung von Direkt- und Dialigmarketing per E-Mail ist unbestritten. Dieser etablierte 
Leitfaden zeigt, wie Sie professionelles E-Mail-Marketing praktisch umsetzen knnen. Sie erhalten alle relevanten 
Informationen rund ums E-Mailing: von der Gewinnung von E-Mail-Adressen, ber Aufbau und Formulierung der 
Inhalte sowie Gestaltungsfragen bis hin zu den rechtlichen Grundlagen.Ein unentbehrlicher Praxisleitfaden fr Ihre 
erfolgreiche Marketing-Strategie!Highlights- Das Standardwerk zum E-Mail-Marketing- Direkt in Ihre Praxis 
umsetzbar- Neu: Professioneller Umgang mit Spam-Filtern Response-Analyse mit Data Mining Neue E-Mail-Formate 
pdf und Video erfolgreich einsetzen Aktuelle rechtliche GrundlagenBuchrckseiteDie Bedeutung von Direkt- und 
Dialigmarketing per E-Mail ist unbestritten. Dieser etablierte Leitfaden zeigt, wie Sie professionelles E-Mail-
Marketing praktisch umsetzen knnen. Sie erhalten alle relevanten Informationen rund ums E-Mailing: von der 
Gewinnung von E-Mail-Adressen, ber Aufbau und Formulierung der Inhalte sowie Gestaltungsfragen bis hin zu den 
rechtlichen Grundlagen.Ein unentbehrlicher Praxisleitfaden fr Ihre erfolgreiche Marketing-Strategie!- Das 
Standardwerk zum E-Mail-Marketing- Direkt in Ihre Praxis umsetzbar- Neu: Professioneller Umgang mit Spam-
Filtern Response-Analyse mit Data Mining Neue E-Mail-Formate pdf und Video erfolgreich einsetzen Aktuelle 
rechtliche Grundlagen 


